
FLEROMorandi Steel spa ar-
chivia il 2023eproseguenel-
la via dell'incremento dei
servizi e dell'efficienza. L'a-
zienda con sede a Flero - che
fa parte di Morandi Group -,
attiva nella commercializza-
zione di prodotti in acciaio,
saluta l’esercizio con un fat-
turato di 14,5milioni di euro,
in calo del 20% rispetto ai
18,1mln del 2022: una frena-
ta dovuta principalmente al-
la diminuzione dei prezzi al-
la distribuzione (-12%) e, so-
lo inparte, dei volumivendu-
ti (-9%). L’ebitda passa da 1,7
mln a 1,1mln di euro,mentre
è rimastocostante ilmargine
operativo lordo.
«Malgradoquesto la reddi-

tività si èmantenuta su buo-
ni livelli, a riprova della bon-
tà delle linee guida strategi-
che delineate», sottolinea il
presidenteEmanueleMoran-
di, che ricorda anche i cam-
biamenti che hanno interes-
sato lo stabilimento. «Lo

scorso anno siamo stati pro-
tagonisti di una profonda
riorganizzazione interna. Ab-
biamo installato un nuovo
ERP, che ha richiesto a tutta
la squadra uno sforzo per in-
tegrarlo nel nostro siste-
ma-azienda: ci vorrà ancora
del tempoaffinché sia opera-
tivo al 100% e inizi a dispie-
gare tutti i suoi benefici - evi-
denzia Morandi -. Dall’altro

lato, abbiamo ampliato lo
staff, arrivando a 26 collabo-
ratori e investitomolto in for-
mazione. Gli sforzi compiuti
nel 2023 hanno superato i
500milaeuro».

Le prospettive
Per il 2024 l’azienda si è po-
sta obiettivi sfidanti, in parti-
colare in termini di «ulterio-
re incremento della qualità

delle lavorazioni offerte, in
modo da aumentare l’inci-
denza sul fatturato delmate-
riale lavorato rispetto a quel-
lo del commercio puro. Gli
sforzi sonodiretti ancheaun
aumento della produttività e
dell’efficienza dei nostri im-
pianti. Stiamo seguendo il
tragitto che avevamo già
tracciato qualche anno fa: la
“formidabile sfida della ser-
vitizzazione”», conclude il
leaderdell'azienda.
La scelta di puntare su una

maggiore incidenza delle la-
vorazioni e sulla fornitura di
servizi ad alto valore aggiun-
to ha permesso di sopperire
alla debolezza del mercato,
come rilevato da Riccardo
Taroni, salesmanager diMo-
randi Steel. «Nei primi cin-
quemesi del 2024 siamo riu-
sciti a ottenereun incremen-
to attorno al 30%delle quan-
tità vendute rispetto al pari
periodo 2023, con un +10%
in rapporto al budget. La do-
manda sta attraversando
una fase attendista, ma stia-
mo facendo meglio rispetto
alla media del settore». C'è
ottimismoancheper «i bene-
fici che potrà portare il Pnrr.
Il nostro obiettivo è di cre-
scere connuovi investimen-
ti, con la formazione e il po-
tenziamento dell'organico»,
chiudeTaroni.R.Ec.

Oltre il bilancio

Dall’altoUna veduta del quartier generale dell’azienda a Flero

• Nei primi 5mesi
quantità vendute in
aumento del 30%
su base annua
Obiettivo su
incremento di
efficienza e servizi

MorandiSteel rilancia
conun2024subito«ok»
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